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Les chiffres clés  

Exposants Visiteurs 

7 200 310 000 
visiteurs 
de près de 
200 pays 

73 %  
visiteurs  
étrangers 

exposants de 
119 pays 

135 visites  

officielles 

2 355  
Innovations 

 

21 secteurs 
sur 27 hectares de surface 

Épicerie, produits secs 
Fruits et Légumes 

Poissons, mollusques et crustacés 
Produits laitiers, œufs 

Produits sucrés, biscuiterie … 
… 
 

 

Programme 

 >>> 250 évènements 

 15  Grands Prix 

 attribués 
 

internationaux 
87 % 
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Le pavillon régional 
Pays de la Loire 

35 ENTREPRISES 

Présentes sur 8 secteurs : 

Création et diffusion de 500 exemplaires 
d’un annuaire des exposants 
présentant chacune des entreprises 
présentes 

580 
M² 

 

Produits sucrés 

   Régions de France 

Epicerie  

Surgelés  

Volailles  

Produits laitiers  

Produits diététiques/bio  

Epicerie Fine  
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ESPACE Rendez-vous 

1 ESPACE Rendez-vous B TO B 

(clients, journalistes,…) 
 
Sur réservation de l’espace selon planning 
et ouvert aux entreprises de la région non 
exposantes pour découvrir le salon et en 
évaluer la pertinence pour les années à 
venir. 

Espace rendez-vous 
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Extrait du questionnaire de satisfaction (novembre 2018) 
31 sur 35 entreprises ont répondu soit 89 % de taux de réponse 

Organisation et suivi 
par FOOD’LOIRE 

87,9% satisfaits 

~ 94 contacts en 

moyenne par exposant 

Contacts 

Qualité : 76,6 % satisfaits  

Quantité : 74,2% satisfaits 

Concept de stand 

83,1% satisfaits 

Objectifs 

71 % déclarent 

atteindre leurs objectifs  

Retour des exposants 

71% 

13% 

16% Oui

Non

En cours de
chiffrage



Bilan 2018 

Animation sur les réseaux sociaux 

Communication 

18907 vues 

de posts 

335 j’aime 

Une 20aine de 

commentaires 

Un total de 13 posts 

421 personnes 

touchées 

+ de 40 
interactions 
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Animation sur les réseaux sociaux 

Communication 
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Affichage publicitaire 

Communication 

En plus des réseaux sociaux, cette année, Food’Loire a mis en lumière les Pays de la Loire 
avec de nouvelles actions de communication autour d’un nouveau slogan 

Affichage dans l’enceinte du 
parc pendant la durée du salon  
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Insertions et retombées presse 

Communication 

Des insertions dans la presses avec un bandeau Food’Loire et un article dans la lettre API. Des 
retombées avec un article du Manager de l’alimentaire sur les innovations au SIAL. 

Bannière sur la couverture de 
La lettre API – 06/09/2018  

Article La lettre API  
– 20/09/2018  

Article Manager de 
l’alimentaire 
– 16/11/2018  
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Création de goodies 

Communication 

Des goodies ont été créés pour promouvoir le service au travers d’objets publicitaires. Ils ont 
constitué un kit de bienvenue aux exposants et seront aussi utilisés sur de prochaines actions : 
gobelets, serviettes cocktail, post-it, tote bag, plateau, power bank.. 
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AUX 35 ENTREPRISES EXPOSANTES  

BISCUIT D’YS 

COTOTERRA 

/ COTEAUX 

NANTAIS 

HUILERIE 

VERNOILAISE 

NATURE ET 

ALIMENTS 
SUPPLEX  

BODIN LA 

VOLAILLE 

BIOLOGIQUE  

COVI SAS 
LA ROUTE DES 

COMPTOIRS  

NATURE ET 

CIE  

TIPIAK 

EPICERIE 

BRIOCHES 

FONTENEAU 

ERNEST 

SOULARD 

LA 

TOURANGELLE 
PERIDY TRAD’Y’SEL 

CHEVALIER 

MAURICE 

EUROPE 

SNACKS  

LES VERGERS 

DE LA SILVE 

RADIS ET 

CAPUCINE 

UNITED 

BISCUITS 

CHOCOLAT 

MATHEZ  

FAMILLE 

MARY 

LES VOLAILLES 

REMI RAMON 

REGALS DE 

BRETAGNE 

VAUBERNIER 

SAS 

CHOCOLATIERS 

SABLAIS  
FCV SAS  MAG'M SAS 

RIVAZUR 

CAKES 
VIF 

COCASSE 
FOUCTEAU 

POMONE 
MARO-OCEANS 

SALINES DE 

GUERANDE  
VOLVIVE 

Prochaine édition   

DU 18 AU 22 OCTOBRE 2020 

VILLEPINTE – PARIS, FRANCE   
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